Presseinformation

DER KREIS Konzepte a la carte

Der mittelstandische Kichenspezialist rekrutiert seine Erfolge aus
der Individualitat seiner Unternehmensstrategie. Dagegen sind
Prozent- und Rabattversprechen das Markenlabel der
Massenvermarktung. Die Kichen- und Badspezialisten von
DER KREIS setzen auf Produkt- und Beratungsqualitéat. Unterneh-
menskonzepte und Marketingstrategien miissen an die regionalen
Besonderheiten und damit auf die Zielgruppen im Einzugsgebiet

angepasst sein.

Die Kombination des eigenen Markennamens mit dem Logo des
Marktmoduls wie Kiche 3000 oder Varia als zuséatzliche
Qualitatsaussage hat sich in der Vergangenheit als positiv
erwiesen. Um hier die bisherigen Erfolge auch fir den zukiinftigen
Markt weiter auszubauen, hat DER KREIS gemeinsam mit den
Mitgliedern und unter Einbeziehung ihrer Erfahrungswerte vom

Point of Sale die Module modernisiert und im Detail ausgebaut.

Auf den Ladenbau wird in diesem Jahr ein besonderer
Schwerpunkt gelegt. Interessante Finanzierungsmaoglichkeiten
fordern hierbei die Investitionsvorhaben. Der persodnliche Stil des
Kichenspezialisten, die Hervorhebung seiner Kreativitdt im
Rahmen einer hochwertigen Darstellung muss deutlich erkennbar
sein. Mit dem Ladenbaukonzept von DER KREIS erhalt der
Spezialist ein ganzheitliches Konzept, das individuell auf seine
Bedirfnisse abgestimmt ist. Hierzu gehéren auch die strategisch
richtige Standortauswahl und die damit verbundene Markt-
erschlieBung. Fir die Unternehmensanalyse inklusive des
richtigen Kennzahlenchecks stehen erfahrene und ausgewéhlte

Unternehmensberater zur Verfigung. Von der psychologisch
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durchdachten Wegefuihrung im Geschéaft Uber die Projektierung
bis hin zur Beratung bei der Wiedererdffnung sind alle Bausteine

einzeln abrufbar.

Die Updates fir einen sich standig verandernden Markt liefern hier
insbesondere die regionalen ERFA-Gruppen des Verbunds, die
auch malfgeblich durch ihre Erfahrungswerte die Programm-
gestaltung bzw. die Seminarinhalte der DER KREIS Akademie
beeinflussen, deren Weiterbildungsprogramm die unternehme-
rischen Erfolgschancen der Kiichen- und Badspezialisten fordern.

Mit welchen Werbeaktivitdten spreche ich potenzielle Kichen-
interessenten an? Im Rahmen der DER KREIS Werbeworkshops
erhalten die Mitgliedsunternehmen eine auf ihre Bedurfnisse
angepasste Werbeberatung und -planung inklusive Entwicklung

und Umsetzung individueller MaBnahmen.

Besondere werbliche Beachtung gilt der Radiowerbung. Die
Veréanderung der Medienlandschaft hat Radiowerbung wieder zu
einem interessanten Kommunikationskanal flr regionale
Aktivitaten der Kuchenspezialisten gemacht. DER KREIS hat hier
ein  mafRgeschneidertes Konzept fir die Kichenspezialisten
entwickelt, mit dem auf einfache und preisglinstige Weise,
individuelle regionalbezogene Radiospots zur besten Sendezeit

realisiert werden koénnen.
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